


4,3
BILLONES DE
DÓLARES
ANUALES.

ENTRE 2002 – 2011 LAS
EXPORTACIONES DE
BIENES Y SERVICIOS

CREATIVOS CRECIERON

EL 134%

LAS INDUSTRIAS CREATIVAS

SON LA 5 MERCANCÍA MÁS

TRANSADA DEL PLANETA.

20% MÁS GRANDE QUE
LA ECONOMÍA DE
ALEMANIA.

2,5 VECES EL GASTO
MILITAR.

2 VECES LAS EXPORTACIONES
DE PETRÓLEO DE ARABIA
SAUDITA.



En el 2017 la industria creativa

representó el 6% del PIB.

De las 7 economías más
grandes en Industrias

Creativas de Latinoamérica y el

Caribe, Colombia ocupa el

4 lugar con US$11
billones y 1,160,000
trabajos generados en esta
industria.

La distribución de los

emprendedores

creativos por género,

es la siguiente:

27,8% 72,2%

La Industria Creativa ha

contribuido al empleo
en Colombia en un

5,8%.



TRASCENDER FRONTERAS A 
UN MUNDO GLOBALIZADO. 

CONVERTIR LO INTELECTUAL 
EN PRODUCTOS TANGIBLES. 



“Las industrias creativas son aquellas 
actividades que tienen su origen en la 

creatividad, la habilidad y el talento individual, y 
que tienen el potencial de crear empleos y 

riqueza a través de la generación y la 
explotación de la propiedad intelectual”. 

(Departamento de cultura, medios y deportes del Reino Unido). 



La economía cultural y
las industrias creativas.

Las áreas de soporte 
para la creatividad. 

Relación con los derechos
de propiedad intelectual.

NARANJA

CREATIV@ 



Artes y patrimonio

Artes visuales: pintura, escultura, instalaciones y video arte, arte en

movimiento, fotografía, moda.

Artes escénicas y espectáculos: teatro, danza y marionetas,

orquestas, ópera, zarzuela, conciertos, circos, moda y pasarela.

Turismo y patrimonio cultural material e inmaterial:
artesanías, antigüedades, productos típicos, gastronomía, museos, galerías,
archivos, bibliotecas, arquitectura y restauración, ecoturismo, festivales y
carnavales.



Convencionales. Industrias culturales.

Editorial: libros, periódicos, revistas, literatura y librerías.

Audiovisual: cine, televisión, video.

Fonografía: radio, música grabada.



Creaciones funcionales, nuevos medios y software.

Diseño: interiores, artes gráficas e ilustración, joyería, juguetes, industria.

Software de contenidos: videojuegos, contenidos interactivos

audiovisuales, medios de soporte para contenidos digitales.



¿Recuerdan?   El universo naranja está 
compuesto por:

La economía cultural y 
las industrias creativas. 

Las áreas de soporte 
para la creatividad. 

Entonces…

¿CÓMO PLAN DEBERÍA ABORDAR ESTE TEMA?



¡ÁREAS DE SOPORTE DE LA CREATIVIDAD!

A) Investigación, Desarrollo e innovación creativa y cultural (I + D + I).

B) Formación técnica especializada en actividades creativas. 

C) Gobernanza y derechos de propiedad intelectual.

D) Educación profesional creativa. 



¡INCLUSIÓN SOCIAL!

Las actividades de la industria creativa
tienen una capacidad probada para
generar o regenerar el tejido social.

Crear identidades alternativas a
jovenes que están en riesgo de caer
en la tentación de las drogas y la
delincuencia.

Empoderamiento de minorías de
todo tipo como agentes de
progreso económico.

Crear empleos con bajos
niveles de inversión y su
articulación con proyectos
comunitarios de
participación.





En el año 2006 nació un proyecto llamado: “Circo Ciudad”.
Fue un proyecto emprendido con el apoyo de la Fundación
Teatro Taller y de la Alcaldía Mayor de Bogotá, con el fin de
encaminar a la juventud de la localidad de Ciudad Bolívar
hacía labores artísticas que les dieran una opción diferente
a las armas y las drogas.

¡Hubo apoyo de recursos por parte 
de la Unión Europea!

http://elcircociudad.blogspot.com/


En las cárceles de Lima surgió una marca de
ropa que busca terminar con el sufrimiento de
sus presos. Project Pietà, un proyecto en el cual
están involucrados, en su mayoría, presos de las
cárceles de San Jorge (para hombres) y Santa
Mónica (para mujeres).

¡Thomas Jacob de 26 años, es un 
francés que decidió dejar su país e 

iniciar Project Pietà!

Componentes del proyecto:

1. Terminar con el mundo de la
moda habitual y sus reglas.

2. Los materiales son naturales
y ecológicos.

3. Empoderamiento económico
de los presos, ya que reciben un
pago por su labor.

Logros:
Reconfigurar el concepto tradicional
de “preso”, y adherirle nuevos
elementos de emprendimiento,
empoderamiento y creatividad.
Reducir la condena es una meta.

Compromiso: mejorar el entorno y la calidad de
vida de las mujeres y hombres retenidos en las
cárceles de Lima.

https://www.projectpieta.com/


Popular de lujo es un proyecto de
investigación y divulgación dedicado a la
gráfica popular. Se dedican a investigar esta
cultura visual haciendo especial énfasis en
rastrear y trabajar de cerca con sus autores.
Realizan exposiciones, talleres,
conferencias, publicaciones y numerosos
proyectos en diferentes lugares del mundo.

¡Popular de lujo fue fundado en 
Bogotá, Colombia, en 2001 por Juan 
Esteban Duque, Roxana Martínez y 

Esteban Ucrós!

Componentes del proyecto:

1. Resaltar el valor de una valiosa cultura
visual.
2. Dar mayor visibilidad a personas,
comunidades, experiencias y costumbres
que no han tenido suficiente representación
en América Latina.

Logros:
Señalar el valor de una valiosa cultura visual largamente
subestimada y contribuir a dar mayor visibilidad a personas,
comunidades, experiencias y costumbres que no han tenido
suficiente representación en América Latina.

Compromiso: Revisar la gráfica popular con
respeto, cariño y gracia.

http://www.populardelujo.com/


El reconocido arquitecto Alejandro
Aravena ha diseñado un modelo
replicable y escalable de viviendas
económicas (sociales), estéticas y
funcionales, que pueden expandirse
según los recursos de cada familia.

¡Elemental (2006) fue fundada por 
Alejandro Aravena, ganador del 

Premio Pritzker!

Componentes del proyecto:

1. Cuestionar la política habitacional de los
últimos años, y afirmar que ”la actual
vivienda social demuestra la crisis de la
arquitectura”.

2. Desarrollar nuevas tecnologías
constructivas y el diseño de viviendas y
comunidades para guiar el futuro de los
proyectos de vivienda económica en
Chile.

Logros:
Haber dignificado la vida de 100 familias
iquiqueñas.

Compromiso: Lograr uno de los aislados
replanteamientos a la política de la vivienda
social chilena de los últimos 20 años.

http://www.elementalchile.cl/


3. Oportunidad de crear alianzas
multiactor.

1. Emplear herramientas de la
industria creativa para la
integración social.

2. Generar talleres de innovación en los
jóvenes como respuesta a la precaria
creatividad que hay en el sistema educativo
actual.

3.1 Oportunidad de desarrollar
un programa de sostenibilidad
social con enfoque en la cultura.

3.2 Mejores formas de promover contenidos
como herramientas de desarrollo para el país,
la ciudad, o la comunidad.



A. El Gobierno creó la línea de crédito
‘Exprimiendo la Naranja’, por $400.000
millones, que será gestionada por
Bancóldex.

Cada compañía, que realice
actividades asociadas a la Economía
Naranja, podrá recibir recursos hasta
por $1.500 millones, con un plazo
máximo de 7 años y un periodo de
gracia con un tope de 1 año.

B. Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo lanzaron una línea de crédito para
el desarrollo de nuevas empresas
dedicadas a la Economía Naranja.

Apoyar los esfuerzos de la
administración distrital en la
prevención del consumo de
sustancias psicoactivas entre los
jóvenes de Bogotá.

C. Coworking Labs: la CCB, a través de
financiamiento proveniente de la UE y el
programa AL-INVEST 5.0, busca fortalecer la
creciente demanda de empresas con base
TIC.

Aliados estratégicos:
1. Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.
2. Ministerio de Cultura.
3. Ministerio de Tecnologías de la Información y
Comunicaciones.
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¡GRACIAS!


